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STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mél nr T 3204-03

Avd 7

2004-12-20 T 8628-03
Meddelad i Stockholm '

Kirande
1. Claes Eriksson, 500727-5596, Viktoriagatan 15, 411 25 GOTEBORG
2. Vilgot Sj¥man, 241202-0816, Banérgatan 6, 115 22 STOCKHOLM

Ombud f5r 1 och 2: advokaten Hikan Sj6strom, Box 2259, 403 14 GOTEBORG

Svarande
TV4 Aktiebolag, 556242-7152, 115 79 STOCKHOLM

Ombud: advokaten Stefan Widmark, Box 1703, 118 87 STOCKHOLM

Domslut

1. Tingsritten férklarar att TV4 Aktiebolag dr skyldigt att enlipt 54 § tredje stycket
upphovsrittslagen (1960:729) ersatta
- Claes Eriksson for att bolaget i sin TV-kanal den 22 juli 2002 mellan k1. 20.00
och 21.40 visade filmen Hajen som visste for mycket med reklamavbrott och
- Vilgot Sjéman for att bolaget i sin TV-kanal den 15 juni 2002 mellan ki. 15.30
och 22.00 visade filmen Alfred med reklamavbrott.

2. TV4 Aktiebolag skall betala ersittning for rattegdngskostnader
- 1ill Claes Friksson med 352 723 kr, varav 300 000 kr for ombudsarvode, och
- till Vilgot Sjéman med 287 723 kr, varav 250 000 kr f8r ombudsarvode,
jamte rinta enligt 6 § rantelagen (1975:635) frin dagen for denna dom till dess
betalning sker.

Postadress

Box 8307

104 20 STOCKHOLM

Bestksadress Telefon Telefax Expeditionstid

Fleminggatan 14 08-657 50 00 08-657 52 95 Mindag — fredag
09.00-12.00 13.00-15.00
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Saken

Claes Eriksson 4r sedan 1970-talet verksam i n&jesindustrin som manusforfattare, re—
gissr, producent och aktdr m.m. Han 4r en av aktrerna i ensemblerna Galenskaparna
och After Shave. Han har deltagit i teatcfféircstﬁllningar samt TV-serier och langfilmer
sdsom Macken, En himla ménga program och Monopol. Han har medverkat som ma-
nusforfattare, regissdr och skddespelare i bl.a. lingfilmen Hajen som visste f5r mycket
som tillkom under tiden april 1988 — maj 1989. AB Svensk Filmindustri — som film-
producent — forvirvade i april 1998 visningsratten till filmen pa en viss tid. Filmen

hade premidr den 30 juni 1989 och visades sedan pa biografer under drygt ett halvt 4r.

Vilgot Sjoman 4r sedan 1940-talet verksam som filmregissdr. Han har skrivit manu-
skript till och regisserat ett femtontal filmer déribland 491, Jag 4r nyfiken — gul, Jag dr
nyfiken — bla, En handfull kiirlek, Fallgropen och Alfred. Tillkomsten av langfilmen
Alfred pabdrjades 1992 och innebar att Vilgot Sjéman pa grundval av Kenne Fants
biografi Alfred Bernhard Nobel inledningsvis skrev ett filmmanuskript. Vilgot Sjéman
tillfragades senare av Sandrew Film AB, som forvirvat ritten till manuskriptet, om
han ville regissera en film enligt manuskriptet. Han atog sig detta och genomftrde

regiarbetet under ungefir 65 inspelningsdagar under sommaren och hosten 1994 och

~ deltog direfter i ytterligare arbete for filmens —~ som fick namnet Alfred — firdigstal-

lande. Sandrew Film forvérvade i juni 1994 Vilgot Sjémans ekonomiska rittigheter till
filmen. Filmen hade biografpremiar den 29 september 1995.

TV4 Aktiebolag (TV4 AB) driver den marksianda TV-kanalen TV4. Kanalen vidare-
sinds til] kabelhushall i bl.a. Sverige. Bolaget betalar en koncessionsavgift till staten
fSr rétt att utsinda kanalen i marknitet. Bolaget har intdkter frAn TV-reklam.

TV4 AB forvirvade under 2002 riitten att visa filmerna Hajen som visste for mycket
och Alfred i bolagets TV-kanal fran Svensk Filmindustri respektive frin Sandrew

Film.

Hajen som visste for mycket visades den 22 juli 2002 mellan kl. 20.00 och 21.401i
TV4. Filmutsédndningen avbrdts vid tva tillfillen fir reklaminslag och s.k. trailer. Re-

klamavbrotten — som innehéll 15 respektive 13 inslag — varade ungefér sex minuter



21-12-2004  11:22 FRAN- T-405 P.004 F-145

3
vardera. Det forsta avbrottet skedde efter ungefér 33 minuter och det andra efter 64

minuter.

Filmen Alfred visades den 15 juni 2002 mellan kl. 19.30 och 22.00 i TV4. Den filmut-
sdndningen avbréts vid tre tillfillen for reklaminslag. Dessa reklamavbrott — som in-
neholl 12, 14 respektive 14 inslag ~ varade ungefdr fem minuter vardera. Det fOrsta
avbrottet skedde efter ungefir 27 minuter, det andra efter 70 minuter och det tredje

efter 104 minuter.

Claes Eriksson och Vilgot Sjéman anmélde TV-utsindningarna med de aktuella re-
klamavbrotten till Granskningsndmnden for radio och TV som i ett beslut den 18 sep-
tember 2002, fann att avbrotten inte stod i strid mot radio- och TV-lagen (1996:844), .
och att frdgan om upphovsménnens ideella ritt hade krankts ytterst ankom pa allmén

domstol att prova.

Claes Eriksson och Vilgot Sjdman gjorde direfter gillande att TV4 AB genom att visa
deras filmer med reklamavbrott gjort intrdng i deras ritt till respekt for verken. Claes
Eriksson vackte i februari 2003 (mal nr T 3204-03) talan mot TV4 AB for upphovs-
rittsintrang. Vilgot Sjdman vickte i maj 2003 (mal nr T §628-03) en motsvarande ta-

lan mot bolaget,

Tingsritten beslutade, enligt 14 kap. 6 § rattegingsbalken, att mélen skall handldggas i

en rattegang.

Yrkanden

Claes Eriksson och Vilgot Sjoman har yrkat att tingsritten faststiller att TV4 AB #4r
skyldigt att till envar av dem betala erséittning enligt 54 § tredje stycket upphovs-
rittslagen fSr bolagets visning av filmerna Hajen som visste f0r mycket och Alfred
med reklamavbrott i TV4 den 22 juli 2002 respektive den 15 juni 2002.

TV4 AB har bestritt bifall till kdromalen.

Parterna har yrkat ersattning for rittegdngskostnader.
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Gruunder
Claes Eriksson:

Han 4r i egenskap av regissér och ensam manusfSrfattare upphovsman till filmen Ha-
jen som visste f5r mycket som 4r ett filmverk 1 upphovsré‘ttslagéns mening. Manus och
regi 4r ett litterdrt och konstnirligt verk. Filmverket har loviigen gjorts tillgangligt fir
allménheten genom visning i TV4 den 22 juli 2002. Genom infogande av tva avbrott —
om vardera ungefir sex minuter — med reklaminslag i filmvisningen kréanktes upp-
hovsmannens konstnirliga och litterdra anseende eller egenart, Intranget skedde 1 vart
fall av oaktsamhet och orsakade honom lidande elier forfang.

Vilgot Sjéman:

Han #r i egenskap av regissér och ensam manusforfattare upphovsman tilf filmen
Alfred som &r ett filmverk i upphovsrattslagens mening. Manus och regi 4r ett litterért
och konstnirligt verk. Filmverket har lovligen gjorts tillgéngligt fSr allménheten ge-
nom visning i TV4 den 15 juni 2002. Genom infogande av tre avbrott — om vardera
ungefir fem minuter — med reklaminslag i filmvisningen krénktes upphovsmannens
konstnérliga och litterira anseende eller egenart. Intrdnget skedde i vart fall av oakt-

samhet och orsakade honom lidande eller forfang.
TvV4 AB:

De aktuella reklamavbrotten i respektive film 4r inte krankande for Claes Erikssons

eller for Vilgot Sjomans litteréra eller konstnirliga anseende eller egenart.

I vart fall méste Claes Eriksson och Vilgot Sjoman anses ha eftergett sin ideella rétt i
de &beropade visningarna, savitt avser reklamavbrotten, genom att ha godtagit ait re-

spektive filmproducent upplat visningsrétten till filmerna till reklamkanalen TV4.
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Parternas sakframstillningar

Claes Eriksson och Vilgot Sjoman:
- OmIV4A4B

TV4 AB driver den marksdnda kanalen TV4. Kanalen vidaresinds till kabelhushall i
de nordiska ldnderna. I Sverige till samtliga kabelhushall, cirka 2 500 000, { Danmark
till drygt 1 100 000, i Norge till knappt 400 000 och i Finland till 150 000 hushall.
Kanalen har sedan 2002 i Sverige haft en tittarandel om cirka 25 procent. De totala
intdkterna for TV-reklamen i Sverige under 2003 uppgick till 3,5 miljarder kr. Det kan

JdmfSras med 549 miljoner kr som #r intdkter for TV-avgiften till Sveriges Television.

Fér rdtten att sinda via marknitet betalar TV4 AB till staten en koncessionsavgift be-
staende av dels en fast del pa 4 167 000 kr for varje ménad under vilken sindnings-

verksambhet bednivits, dels en rorlig progressiv del baserad pa reklamintikterna.

'TV4 AR:s reklamintakter uppgick for 2001 till 1 738 miljoner kr och for 2002 till

1 806 miljoner kr. En svensk spelfilm/langfilm beraknas inbringa 3-4 miljoner kr i
bruttointikter for den reklam som utgor avbrott i filmen. Visning av en svensk lang-

film per méanad inbringar saledes cirka 48 miljoner kr per &r.
- Filmen — nagra allmanna utgdngspunkier

Efter uppfinningen av inspelning och framférande av film i slutet av 1800-talet ut-
vecklades anvindningen av rorliga bilder frin en enkel form for berattande till ett ex-
pressivt medivm med enorma mdjligheter, som framtridde som en ny konstart redan i
borjan av 1900-talet. Aven om det tog lang tid f3r ett allmant omfattande erkdnnande
har filmen 1 vart fall i drygt 40 &r betraktats som en konstform och en viktig del av
kulturen och har sedan dess erhallit offentligt stéd i Sverige.

Filmen som ny konstform utvecklades efter hand, stamfilm Svergick till judfilm och
svart-vit film $vergick till firgfilm. Utvecklingen av filmens formsprak fortgér hela
tiden bade pa det tekniska och konstirliga planet. Karaktaristiskt for filmen ar de
otaliga méjligheterna med kombinationer av uttrycksmedel till hjalp fér att skapa ett
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verk. Det visuella bildfldet och anvandningen av ljud dr ochimmat av tid och rum.

Med bildvixlingar, kamerardrelser, ljusséttming, redigering av ljud och bild till en sir-
skild rytm, mixning av musik och ljud osv. sker en transformering av det inspelade

materialet til] en helhet,

Filmer kan definieras med hansyn till dels lingd, (kort- eller Lingfilm), dels karakuir
och innehall (spelfilm eller dokumentirfilm). Spelfilm kan i sin tur indelas efier gen-
rer, bl.a. komedi, drama, romantik och thriller. Fsrutom filmens allminna uttrycksme-
del kan spelfilmen genom dramatisk struktur, scenografisk uppbyggnad, skadespelar-
nas agerande och dialog yrterligare forstdrka inverkan pa publikeﬁs sinnen och under-

stryka illusionismen.
- Filmskapandet — en mdngd prestationer

Tillkomsten av film bygger pa en idé som omsitts och utvecklas i ett manus, inne-
hallande bl.a. beskrivning av handling, scenanvisningar och dialoger. Med detta som
utgangspunkt leder regissoren inspelningen av filmen tillsammans med bl.a. skidespe-
lare, fotograf, ljudtekniker samt andra filmarbetare. Regissdrens arbete och insats kan

jdmforas med dirigentens.

En spelfilm av normal lingd har 500-700 scener. Att filmen kan upplevas som en
sammanhdngande berittelse med skenbar kontinuitet #r till stor del klippningens for-
tjdnst. Dir sammanfogas scenerna och ges ldmpliga ldngder s& att sekvensen far ett
enhetligt tempo. Nar alla scener spelats in viljs den bista tagningen av varje scen. Bil-
demna sitts samman till en helhet genor klippning som kan géras av regissdren men
som ofta utfdrs av en sdrskild person. Regiss6ren #r dock alltid delaktig och den som

bar slutansvaret. Klippningen av filmen tar ofta flera manader och foranleder vanligen

komplettering av nya scener och ytterligare filminspelning.

Nir klippningsarbetet &r klart visas filmen for en provpublik. Detta sker i flera om-
gangar efter omklippningar. Nar klippningsarbetet 4r klart sker ljudliggning med dia-
loger, effekter och musik som finns inspelade. Samtidigt med ljudmixningen sker ljus-
sattning av filmen. Arbetet sker i forsta hand i samrdd med fotografen, men éven i
detta fall medverkar regisséren. Ljudet skapar stémning och binder samman sekven-

sens olika scener.
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- Produktionen och distributionen av film i Sverige

Produktionen av spelfilm ar kostsam. Méanga svenska filmer finansieras dirfor genoin
samproduktion mellan flera olika bolag och flertalet filmer fir ocks3 stéd fran Svenska
Filminstituret. De stérre filmbolagen 4r Sandrews och Svensk Filmindustri som har
haft en i internationella sammanhang unik position, bl.a. genom att de 4r integrerade
och star f3r alla led i filmens livscykel — produktion, distribution, biografvisning, vi-
deodistribution samt férsiljning med egna avdelningar. I Sverige produceras och dis-
tribueras film saledes huvudsakligen genom Svensk Filmindustri och Sandrews. Dis-
tributionskanalerna 4r bl.a. biograf, television och videofilmsuthyrning,

Marknadssitnationen har inneburit att filmkonstnirerna och de fria producenterna star i
ett starkt beroendeforhallande till Svensk Filmindustri och Sandrews. Normalt paver-
kar inte regisstren eller 6vriga upphovsmin distributionen av filmen. Genom avtal har
filmproducentema sedan lang tid forvarvat den ekonomiska ritten till filmen. Detta har
reglerats genom dels kollektivavtal mellan 4 ena sidan Media- och informationsarbets-
givarna samt & den andra Teaterforbundet, dels individuella avtal mellan upphovsmén
och filmbolag. Dessa avtal har emellertid ocksi berért den ideella rétten. I t.ex. det

. senaste kollektivavtalet — som gallde under &ren 2001 - 2003 — angavs i avsnitten Sar-

skilda bestammelser for regisstrer och Nyttjanderitter m.m. att:

“Filmen far ej dndras sa att regissérens konstnirliga anseende och egenart kranks.”

(§ 22) respektive att:

“Producentens nyttjanden av inspelat verk eller prestation med tillimpning av detta
avtal skall ske med beaktande av upphovsmans eller narstdende rattighetshavares ide-
ella rirt enligt 3 § upphovsrattslagen. Producentens rattigheter far inte utan berérd riit-
tighetsinnehavares tillstdnd brukas pi ett sidant sitt att dennes ideella ratt enligt § 3
upphovsrittslagen krinks. Producenten r skyldig att vidta alla rimliga &tgérder som
ankommer pa honom till forhindrande av sddan anvindning av verket i den man den
anstélldes prestation ingar ddri.” (§ 40)

- ReklamiTV

I Sverige startade televisionen 1956 genom s.k. public service-TV, vilken til] st6rsta

delen var finansierad av licensavgifter. Verksamheten kom att regleras av radiolagen
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(1966:755). 1991 andrades d4 gillande radiolag vilket méjliggjorde reklamfinansiera-

de TV-kanaler. TV4 AB inledde s#indningar via marknétet. Forutom TV-kanalerna
SVT1, SVT2 och TV4, som sindes via marknitet, bildades andra kanaler, bl.a. TV3
och TVS, som sindes genom satellit och kabel. Det finns idag dven ett antal betal-TV-

kanaler som inte visar reklam, till exempel TV1000 och Canal +.

Den 1 december 1996 tradde radio- och TV-lagen i kraft. Annonser i TV-sidndningar
skulle séndas uteslutande mellan programmen. Féljaktligen var det inte tillatet att i
spelfilmer fora in annonser. Med hiinvisning till tolkningen av beteckningen program
bérjade TV4 AB emellertid att infora reklam fore och efter ett avbrytande program,
bl.a. genom s.k. "infor program" eller nyheter. Under 1990-talet har Gransknings-
nimnden for radio och TV bedsmt att TV4 AB gjort otillatna reklamavbrott vid flera

tillfiillen och ans6kt hos ldnsritten om pAférande av sarskild avgift.

Reglema om annonsavbrott indrades p& nytt i april 2002. De svenska reglema ansigs
inte tillgodose sitt syfte, namligen att skydda publikens mdjlighet att ta del av pro-
grammen utan att stdras av annonser, eftersom reglema inte anségs hindra att ett pro-
gram avbrét ett annat program som omgavs av annonsséndningar (prop. 2001/02:82).
Enligt de nya reglerna skall annonser i TV-sandning fortfarande som huvudregel sin-
das mellan programmen. Annonser fir dock avbryta ett program om det sker pa sadant
sitt att varken programmets integritet och virde eller ratti ghétshavamas rdttigheter

krinks.

Radio- och TV-lagen och de bakomliggande EG-direktiven foreskriver, {fran huvud-
sakligen yttrandefrihets- och konsumentpolitiska utgéngspunkter regler fr reklam i
TV, samt anger riktlinjer f6r hur eventuella avbrott far ske { program, dvs. i vilken
omfattning och under vilka forutsattningar avbrott $ver huvud taget dr tillatna. Pro-
gram som sdnds i TV ar emellertid fSremal for skydd enligt upphovsrittslagen som

inte paverkas av bestimmelserna i radio- och TV-lagen.

TV4 AB har tagit den ﬂjlrﬁndrade radio- och TV-lagen till intikt for att géra avbrott for
reklam i bl.a. spelfilmer. Sedan april 2002 gér TV4 AB generellt avbrott fr reklam.
Fore andringen visades filmer med och utan avbrott f6r nyheter eller andra program

med omgivande reklaminslag. Exempel pa spelfilmer som har sints (k1. 09.30, 13.00,
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14.00, 15.00 (matinéfilmer) eller 20.00 samt pa sen kvallstid) utan avbrott for pro-
gram/reklam ar f6ljande:

- den 29 juli 1996 k1. 22.55 "S/Y Glidjen”; nista program 00.30

- den 25 juni 1997 kl. 00.05 “Jag &r nyfiken bla” ; nista program 01.35

- den 20 juni 1997 kl. 20 00 "Hip Hip Hurra”; nista program 21 50

- den 9 juni 1997 ki. 20 00 "Emma &klagare”; nista program 21 30

- den 15 jan 1997 K, 20.00 "Harlequin: Vid midnatt” ; nista program 21.35
- den 11 juni 1999 k1. 23.35 Il Capitano™, nista program 01.25

- den 6 juli 1999 ki. 14.05 “Hur man stjil en miljon”; nista program 16.10
- den 9 juni 2000 kl. 20.00 “Flintstones”; nésta program 21.30

- den 13 oktober 2001 k1. 23.30 “Portritt av en dam”; nésta program 01.25

TV4 AB:s utbud av reklamtid utgdr en del av TV-reklammarknaden som huvudsakli-
gen tillhandahélls genom formedlingsbyrier — mediafSrmedlingsforetag — som ar del-
aktiga 1 det strategiska genomfbrandet av marknadsforingskampanjer. Reklamfilm

utgdr vanligen ett av flera media i marknadsforingen av en produkt.

Valet och &nskemél av reklamtid frin annonsdrerna paverkas av bl.a. den produkt som
skall marknadsforas och dess omsittningskrets. Kostnaden for reklamplatsen paverkas
av bl.a. dygnstiden for reklamavbrottet och vid film den beraknade tittarsiffran. Vid
reklam i film utgor saledes filmverket i sig en bestammande faktor f5r prissittningen.

- Uppfattmingar om reklamavbrott

P4 uppdrag av Tidningarnas Telegrambyra lit SIFO géra en intervjuundersskning i
augusti 2002 av 1 000 personers instillning till reklamavbrott i TV-program. Resulta-

tet hirav visade att 80 procent upplever reklamavbrott som stérande.

Storre delen av regissérskolléktivet ar emot avbrott for reklam i filmer. Detta framgér
av meningsyttringar som kommit till uttryck i tidningsartiklar och prismotiveringar.
Vidare har regissdrema, genom organisationen Konstnirliga och Littersira YrkesutSva-
res Samarbetsndmnd (KLYS), agerat i frigan om ideell ritt och reklamavbrott i film-
verk. KLYS foretriider omkring 30 000 svenska upphovsmin och utdvande konstndrer
genom 18 medlemsorganisationer inom olika konstnirsomraden och har som sin
framsta uppgift att vima om upphovsratten, bide den ekonomiska och den ideella de-
len, KLYS har under 1990-talet i samband med ovan nimnda lagindringar i olika ytt-

randen och skrivelser relaterade i1l
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- betankandet TV -politiken (SOU 1989:73),

- delbetinkandet Lagstifining fér reklam i svensk TV (SOU 1990:7),

- radiolagsutredningens slutbetéinkande Ny lagstiftning om radio och TV (SOU
1994:105),

- departementspromemorian Ds 2001:18 Andrade regler om annonser i TV-sindningar
och :

- skrivelse till riksdagsledamdter infor riksdagsbehandlingen av prop. 2001/2002:82
Andrade regler om annonser i TV-séndningat

fram{ort att upphovsmin motsitter sig avbrott i litterdra eller konstnérliga verk for
sindning av reklam med hinvisning till att defta innefattar en krdnkning av upphovs-
mannens ideella ritt. KIYS har framhallit att reklaminslag i upphovsrittsligt skyddade
verk stér i strid mot upphovsrittslagen och dérmed ocksd den kulturpolitiska mélsatt-
ning och det grundlagsstadgande som tillfrsdkrar upphovsmannen upphovsritt (jfr

2 kap. 19 § regeringsformen). Reklaminslag bér enligt KLYS placeras mellan schema-
lagda programinslag.

Claes Eriksson har vidare for sin del anfort:
- Skapandet av "Hajen som visste for mycket”

Han 4r verksam inom genren folkliga komedier och satiriska attacker mot det bestien-

de.

Under 4rens lopp har han behallit kontrollen &ver de verk, innefattande karakti-
rer/figurer, som han skapat, bl.a. fr att undvika att dessa utnyttjas for eller blandas

med andras kommersiella Endamal.

I april 1988 tiffades en dverenskommelse mellan Svensk Filmindustri och Komman-
ditbolaget Kulturtuben om att producera filmen Hajen som visste fér mycket. Genom
Kulturtuben stilldes Claes Eriksson till forfogande for att skriva manuskript, kompo-
nera musik, medverka som skidespelare samt regissera och f6lja upp efterarbetet till
langfilmen. Svensk Filmindustri forvéirvade rittigheterna till inspelning och sandning
av filmen. S#ndninpen av verket genom TV och spridning i form av video-
gram/bildskiva fick endast géras efter samtycke av Claes Eriksson personligen, efter-

som han var angeldgen om att dessa distributionskanaler inte skulle anvandas for ti-

digt.
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Den 15 maj 1988 hade Claes Eriksson firdigstallt manuskriptet till filmen, Nir manus
var klart ritade han ett bildmanus som utvisade varje instéllning. Bildfnanuset innehsl]
cirka 600 bilder. Inspelningen paborjades den 17 augusti 1988 och fortgick i den forsta
perioden till den 23 september. En andra inspelningsperiod pagick mellan den 3 okto-
ber och den 15 november 1988. Varje dag filmades ungefir en och halv minuts fardig
film. Han deltog vid dessa tillfillen som bade regissér och skddespelare. Nir inspel-
ningarna var firdiga paborjades klippningen av filmen. Han deltog aktivt under hela
klippningsprocessen som varade fram till mars/april 1989. 1 april samma é&r skedde
kompletterande tagningar varefter ytterligare klippning vidtog under maj 1989. Aven
vid ljudldggningen medverkade Claes Eriksson.

Eftersom filmen inbegrep manga trick- och stunttvningar, byggnationer och pabygg-
nader, helikopterfilmning m.m. kom filmen att innefatta en rad kostsamma moment.
Sammantaget investerades cirka 17 miljoner kr i filmen. Ungefir en tredjedel av bud-

geten bestod av personalkostnader.

Hajen som visste for mycket hade premisr den 30 juni 1989 pa Lorensbergsteatern i
Goteborg och visades sedan pé biografer i hela landet i drygt ett halvar. Filmen har

dven sints i svensk television.
- TV4 AB:s forfogande dver "Hajen”

I samband med att Svensk Filmindustri skulle silja ett komedipaket i vilket bl.a, fil-
men Hajen som visste for mycket ingick kontaktades Claes Eriksson per telefon av en
representant for Svensk Filmindustri som han kdnde sedan tidigare filmproduktioner,
P forfrigan svarade han att det gick bra att ]ata filmerna ingi i en forsdljning till TV4
AB. Han blev glad over att filmema skulle visas pa TV igen. Nagot tillstind om att

sinda filmema med reklaminslag l4mnades inte.

Genom ett licensavtal frAn december 2000 upplat Svensk Filmindustri tll TV4 AB
rdtten att i oavkortat skick sdnda bl.a, filmen Hajen som visste for mycket. TV4 AB
dgde endast ratten att sinda filmen { egen kanal och i dess originalversion (§ 1 ¢ i li-
censavtalet). Av avtalet framgar att det var friga om en licens- och visningsritt genom
ett visst antal visningar under en period (§ 3). TV4 AB erhéll rétten att anvinda avsnitt

ur filmen infor forhandsannonsering (§ 6). I avtalet anges att upphovsménnens ideella
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rattigheter skall respekteras i samband med framstilining av trailer och marknadsfs-

ringsmaterial (§ 6 tredje stycket). TV4 AB agde rtt att efter konsultation med Svensk
Filmindustri redigera filmen fSr anpassning till TV-bolagets programtabla och pro-

gramregler. I anslutning hirtill angavs att TV4 AB forband sig att inte vidtaga sadana
dndringar i filmen att upphovsméannens “droit moral” kranktes (§7).

Reklaminslagen vid TV 4 AB:s visning av filmen avsag produkter eller tjdnster for
hemelektronik, 61, heminredning, kamerafilm, fruktdryck, DVD-filmer, s4ngar, skrap-
lotter, CD-skivor med musik, mineralvatten, kontantkort for mobiltelefoner, tragoly,
barnklader, blgjor, kaffe, glass och herrkldder. Darutover innehsll ett vart av avbrotten

en trailer for kommande program i TV4.
Vilgot Sjoman har for sin del anfort:
- Skapander av "Alfred”

Filmprojektet Alfred igdngsattes vid nyar 1992. Han tillfrigades av Sandrew Film om
han var intresserad av att skriva ett filmmanuskript pa basis av Kenne Fants biografi
Alfred Bernard Nobel. Biografin tillhandah&!l uppgifter om. Alfred Nobels liv som
kunde nyttiggéras vid manuskriptskrivandet. Det forelag dock ingen lamplig struktur
och det fordrades dessutom ytterligare forskning —i forsta hand rérande tva kvinnor i
Alfred Nobels liv: fredspristagaren Bertha von Suttner och ilskarinnan Sofie Hess —
vilket krivde ansenlig tid.

Ett avtal om skrivande av manuskript sléts i januari 1992 mellan Sandrews och Han-
delsbolaget Vilgot Sjéman. Genom avtalet férvirvade Sandrews ritten till manuskrip-
tet. Om projektet fullfgljdes till produktion skulle filmrittigheterna Svertas av Sand-

ICWS.

D4a manuskriptet godkants av Sandrews tillfrigades Vilgot Sjoman om han ville ata sig
att regissera det egna manuskriptet, Ett avtal om regi ingicks i juni 1994, Till det foga-
des det da géllande riksavtalet mellan Media- och informationsarbetsgivarna och Tea-
terforbundet. Genom regiavtalet forvirvade Sandrews Vilgot Sjoman Handelsbolags
och hans rittigheter till filmen, avseende alla kdnda och ok#énda media. I det bifogade

riksavtalet angavs att verket inte fick édndras pi ett sitt som var krinkande f6r den an-
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stilldes konstnirliga anseende eller egenart. Producenten var vidare skyldig att vidta
alla rimliga dtgarder som ankom pa honom till forhindrande av sidan anvindning av

verket | den man den anstélldes prestation ingick diri (§ 3

mom. 2).

Inspelningen pagick ungefir 65 dagar under sensommaren och hosten 1994, Direfter
vidtog klippningen som gjordes i kontinuerligt samarbete mellan honom och klipparen
under fyra ménader. Sedan visades filmen for en provpublik, varefter Jjudlaggningen
tog vid. [ filmen talas tre sprak (tyska, franska och svenska), vilket 4r ovanligt i
svenskproducerad film. Detta ledde till ett omfattande ljudarbete (postsynchronisation
m.m.) vilket dag for dag leddes av Vilgot Sjdman. Ljudlaggningen pagick i tre mana-

der.
- TV4 AB:s forfogande sver "Alfred”

Reklaminslagen vid visningen av filmen i TV4 avsig samma eller mycket likartade
varor eller tjdnster som férekom i reklamavbrotten i Claes Erikssons film. Ocksi dessa

avbrott innehdll vart och ett en trailer f§r kommande program i TV4.
TV4 AB:
- Om TV4 AB och reklam i bolagets TV-kanal
'TV4 AB:s sindningar finansieras alltsedan starten 1991 genom reklamintikter:

Fram till varen 2002 gjorde TV4 AB reklamavbrott i filmer genom att filmerna av-
bréts fér ett annat program, t.ex. nyheter, varvid reklam placerades fore och efter det
program som filmen avbréts fir. Sedan viren 2002 avbryter bolaget filmer dels pa det
sdtt som skett tidigare, dels genom att 1agga in enbart reklamblock i filmema. Sist-
ndmnda sitt att bryta for reklam gér att avbrotten blir mycket kortare 4n tidigare och
dirmed mindre storande for tittarna. En tittarundersdkning har ocksé visat att fler titta-
re stannar kvar och ser filmerna én som var fallet vid de tidigare lingre reklamavbrot-

ten.
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TV4 AB — som kdper visningsratt till filmer inte bara frin Svensk Filmindustri och
Sandrews ~ gér inte skillnad pa svensk och utléndsk film vad géller avbrott for reklam.

Avbrott for reklam gors siledes i sivil utldndska som svenska filmer.

En del filmer sands i TV4 utan avbrott for reklam. Detta ar typiskt sett fallet nér sind-
ningarra ligger pa sadana tider pa dygnet eller perioder under aret (sen kvéll/natt och
sommartid) da det inte ir kommersiellt intressant med reklamavbrott for att det da

finns relativt f3 tittare.
- Filmerna och reklamavbrotten

Filmerna Hajen som visste fr mycket och Alffed producerades av Svensk Filmindu-
stri, respektive Sandrews. I egenskap av bl.a. regissérer deltog Claes Eriksson och Vil-
got Sjdman, vid sidan av &vriga upphovsmin, i skapandet av filmerna. Som producen-
ter forvirvade Svensk Filmindustri och Sandrews fran upphovsméannen de ekonomiska

rattigheterna till de delverk som de bidragit med.

I avtalet mellan Svensk Filmindustri och Claes Eriksson angavs att “Hajen” inte fick
sindas i TV utan hans samtycke, Svensk Filmindustri kontaktade darfor Claes Eriks-
son per telefon innan man upplit visningsritten till TV4 AB. I samtalet nimnde
Svensk Filmindustris representant att TV4 AB gjorde avbrott i filmer genom nyheter
omslutna av reklam. Avtalet mellan Sandrews och Vilgot Sjoman innehdll inga be-
gransningar sivitt avsag upplételse av visningsratt till TV-kanaler. Savél Svensk Film-
industri som Sandrews hade siledes rétt att upplata visningsrétt till filmerna till re-
klamkanalen TV4. |

Vilgot Sjomans filmer har tidigare under 1990-talet visats med reklamavbrott i savil
TV3 som Kanal 5.

Reklamavbrotten i filmerna infogades inom ramen for radio- och TV-lagens regler om
reklamavbrott. Ingenting férekom vid reklamavbrotten som &r krankande for Claes
Enkssons eller Vilgot Sjomans litterdra anseende eller egenart. Varken Svensk Film-
industri eller Sandrews har gjort gillande att TV4 AB begatt nagot avtalsbrott genom

att visa filmerna med reklamavbrott.
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- Allmant om forekomsten av reklamavbrotr

Att gbra avbrott for reklam i filmer och andra program &r ett sedan ldng tid tillbaka B
etablerat forfarande i de flesta linder i Europa och andra delar av varlden. I Europa
bérjade reklamavbrott forekomma 1 allt stdrre omfattning under 1980-talet. I Nord-
amerika var detta redan d4 sedan linge ett faktum. Det 4r i de flesta linder i Europa
tilltet med avbrott for reklam i enlighet med vad som anges i nuvarande regler 1 ra-

dio- och TV-lagen.

Reklam riktad mot svenska TV-tittare — ocksa vid visning av filmer — frekommer
sedan ménga 4r tillbaka, sivil i TV-sindningar som utgar fran Sverige som i TV-
kanaler vars utsindningar utgr frin andra lander och distribueras till Sverige via satel-
lit. Som exempel pa TV-kanaler som sinder reklam kan ndmnas TV3, Kanal 5, CNN,
Discovery och Cartoon Network.

- Lagstiftningsuttalanden om reklamavbrott

Den 15 mars 1989 antogs Europaradets konvention om granséverskridande television
(TV-konventionen). Konventionens regler om reklamavbrott i filmer &r materiellt sett

identiska med derm som numera finns i radio- och TV-lagen.

Den 3 oktober 1989 antogs radets direktiv (89/552/EEG) om samordning av vissa be-
stimmelser som faststillts i medlemsstaternas lagar och andra forfatmingar om utfo-
randet av sindningsverksamhet for television (TV-direktivet). Direktivets bestimmel-
ser om reklamavbrott i filmer #r ocksi de materiellt sett identiska med dem som nume-

ra finns i radio- och TV-lagen.

Den 29 september 1989 lade TV-utredningen fram sitt betdnkande TV-politiken (SOU
1989:73). I dertta drog utredningen slutsatsen att ett fortsatt nej till reklam i svensk TV
inte var en realistisk handlingslinje. I linje hirmed presenterade utredningen tre alter-
nativ for reklamfinansiering av svensk television. Tva av alternativen innefattade att
Sveriges Television helt eller delvis skulle reklamfinansieras. Det tredje alternativet
var att ett fristiende reklamfinansierat programfSretag skulle fa sénda i en ny rikstick-
ande tredje kanal. Sedermera valdes det sista alternativet och TV4 AB kom att bli det

bolag som erhdll koncessionen att sinda en reklam-TV-kanal 1 Sverige. Inom ramen
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for siit arbete angav TV-utredningen hur inplacering av reklam borde ske i den re-
klamfinansierade kanalen. Hérvid angav utredningen bl.a. att det borde 3 goras re-
Klamavbrott i filmer som var langre an 45 minuter. Forslaget f8ljde till stor del inne-
hallet 1 TV-konventionen och TV-direktivet.

Radiolagsutredningen fick i uppdrag att foresla bl.a. den lagstiftning som foranleddes
av dels TV-utredningens arbete, dels ett svenskt tilltrdde till Europaradets TV-
konvention. Radiolagsutredningen lade i februari 1990 fram betéinkandet Lagstifiming
for reklam i svensk TV (SOU 1990:7). I detta uttalade Radiolagsutredningen bl.a. att
den sdg TV-utredningens f8rslag om inplacering av reklam som forenlig med TV-
konventionen. Fér egen del lade Radiolagsutredningen fram ett lagforslag som bl.a.

stadgade att filmer som var ldngre an 45 minuter fick avbrytas for reklam en géng.

Nér beslut tagits om att inritta en ny svensk reklamfinansierad TV-kanal infSrdes reg-
ler i radiolagen om hur reklamavbrott skulle ske i denna kanal. Reglerna tradde i kraft
den 1 juli 1991. Vid utformandet av reglerna togs inte de av TV-utredningen och Ra-
diolagsutredningen fireslagna reglerna om reklamavbrott i filmer med. Sidana avbrott
fick siledes inte g6ras enligt radiolagen. Som skal for denna avvikelse angav regering-
en att man ansag att reklamavbrott borde ske 1 mindre omfattning 4n vad som skulle
bli fallet med TV-utredningens och Radiolagsutredningens forslag, eftersom reklam-
avbrott kunde vara stérande for tittarna. Regeringen klargjorde samtidigt att den inte
ansag att reklamavbrott i filmer generellt sett utgjorde en krinkning av upphovsmén-

nens ideella rétt.

Behovet att infora TV-direktivets regler om reklamplacering analyserades i samband
med tiltkomsten av den davarande lagen (1992:1356) om satellitsindningar av televi-
sionsprogram till allminheten (prop. 1992/93:75). Regeringen féreslog da att radiola-
gens regler om reklamplacering skulle inftras i ”satellitlagen” trots att dessa avvek
frén TV-direktivets regler. I anslutning hirtill noterade regeringen att detta skulle leda
till en konkurrensnackdel for svenska programfSretag 1 forhallande till utlandska pro-
gramfOretag. Enligt regeringen vigde dock 6nskemalet om en enhetlig svensk lagstift-

ning dver.
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Radio- och TV-lagen tridde i kraft den 1 december 1996 och ersatte bl.a. radiolagen.
Shvitt avsag placering av reklam infordes radiolagens regler oférindrade i den nya

lagen.

2002 4ndrades radio- och TV-lagens regler om reklamplacering. Andringarna innebar
att det i 7 kap. bl.a. infordes en ny 7 a § vars tredje stycke helt motsvarade TV-
direktivets bestimmelser om reklamavbrott 1 ﬁlmér. Som motivering till dndringen
angav regeringen bl.a. att man ville anpéssa de svenska reglerna for reklamplacering
till vad som gillde inom EU fr att skapa mer likvirdiga konkurrensfSmitsittningar pa
- den svenska TV-marknaden mellan foretag som 4r etablerade i Sverige och foretag
som &r etablerade i andra EU-lander. Merparten av remissinstanserna delade regering-
ens bedSmning att reglerna for inplacering av reklam borde dndras pa det foreslagna

séttet. De nya reglerna trddde i kraft den 1 april 2002.
- Granskningsnimndens prévning

Efter anmélan fran Claes Eriksson och Vilgot Sjoman privade Granskningsnimnden

genom beslut den 18 september 2002 frigan om reklamavbrotien i filmerna stred mot
radio- och TV-lagens regler om reklamplacering. Enligt Granskningsnémnden syftade
dess prévning till att avgsra om filmernas integritet och virde eller rittighetshavarnas

rittigheter krinkts genom reklamavbrotten. Granskningsndmnden kom frarm till att s3

inte var fallet.

Bevisning m.m.
Parterna har aberopat skriftlig bevisning. Filmerna har visats infor tingsratten.

Claes Eriksson och Vilgot Sjdman har horts under sanningsforsikran. P4 deras begi-
ran har regissérerna Kjell-Ake Andersson och Kjell Grede samt professorn Astrid So-
derbergh Widding hérts som vittnen.

TV4 AB har hért Mats Orbrink som vitine. Bolaget har hinfbrt sig till ett rattsutlatan-
de.
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Domskil

Tvisten

Dessa mal avser frigan om TV4 AB genom att i sin TV-kanal lovligen ha visar film-
verken Hajen som visste for mycket och Alfred med reklamavbrott — vilka i och for
sig var i Sverensstimmelse med den offentligrittsliga regleringen om reklamavbrott i
spelfilmer i TV-séndningar — krinkt upphovsminnens Claes Erikssons och Vilgot
Sjdmans ritt till respekt for verken och dérmed gjort upphovsrattsintrang.

Det 4r i malet ostridigt att filmerna &r filmverk i upphovsrittslagens mening och att
Claes Eriksson och Vilgot Sjéman r upphovsmiin till respektive film. Det ar vidare
inte stridigt mellan parterna att filminspelningar &r mangfasetterade, resurskrdvande

och komplicerade arbetsprojekt.

Som Claes Eriksson och Vilgot Sjoman utformat sin talan har tingstétten att prova om
TV4 AB genom infogandet av reklaminslagen i deras filmer andrat verken eller gjort
dessa allmint tillgangliga i en sidan form eller i ett sddant sammanhang pa ett sitt som
krinkt deras ritt till respekt f5r verken. Om tingsratten finner att bolagets atgirder &r
krankande har ritten att ta stillning till om upphovsminnen i dessa fall kan anses ha
eftergett sin ritt till respekt for verken. Om denna frégestéllning besvaras nekande har

tingsritten att avslutningsvis bedéma om bolagets atgirder vidtagits av oaktsamhet.
Négra rdrtsliga utgangspunkter

Den upphovsrittsliga regleringen av skyddet for upphovsmannens ideella ritt har inte
varit foremal for nigon harmonisering pa gemenskapsrattslig niva. For beddmningen
av frigan om reklamavbrott i filmverk innebér en krinkning av upphovsmannens ratt
till respekt fr sitt verk ger svensk, 8vrig nordisk och europeisk rittspraxis ftga led-
ning; avgdranden frin hégsta instanser saknas. Inte heller berdts fragan — som natur-
ligtvis inte var akwell vid tiden £t upphovsrattslagens tillkomst — pé ett uttryckligt
sitt i forarbetena till upphovsritislagen. Uttalandena i den juridiska doktrinen i frégan
4r forhallandevis fa. Bedomningen far darfor gdras med utgingspunkt i allménna upp-

hovsrittsliga principer och med beaktande av rittspraxis inom andra delar av upphovs-
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ritten. For frigans beddmning skall dess behandling i samband med infSrande av lag-

stiftning om reklam och annan annonsering i TV-program uppmirksammas.

Av radio- och TV-lagens reglering om reklam och annan annonsering i TV-séndningar
framgér att annonser — som huvudregel — skall sandas mellan programmen. Under
frutsittning att vissa villkor dr uppfyllda fir dock annonser avbryta program, namli-
gen om det sker pa sidant sitt att —med hansyn till naturliga pauser samt programmets
sindningslingd och karaktir — varken programmets integritet och vérde eller réttig-
hetshavarnas rittigheter krinks (7 kap. 7 § forsta stycket). 1 enlighet hirmed foreskrivs
att i bl.a. spelfilmer far annonser séndas om den pro gramlagda sindningstiden Sversti-
ger en viss tid och darutdver med vissa intervaller (7 kap. 7 a § tredje stycket), Lagens
reglering syftar till att infora TV-direktivets bestimmelser — som dessa dndrats enligt
Europaparlamentets och radets direktiv 97/36/EG - i svensk ritt. I artikel 11.1i direk-
tivet Aterfinns den i radio- och TV-lagen angivna huvudregeln och bl.a. ett undantag
fran denna under forutsattning att inte “innehavarnas rattigheter krinks”. 1 regeringens
proposition om inforande av TV-direktivets regler betonades, efter pdpekanden fran ett
antal remissinstanser, att de foreslagna lagreglema inte inverkade pa de upphovsratts-
liga reglemna. En krinkande dndring eller avbrott i ett filmverk skulle, 1 den mén det
f5ljer av avtal eller gillande ratt, ven i framtiden komma att krava rittighetshavarens

tillstind (prop. 2001/02:82 5. 13).

Oberoende av sina ekonomiska rittigheter till ett verk och #ven efter en &verlatelse
eller upplatelse av dessa har upphovsman kvar sin rétt till respekt for verken. I enlighet
hirmed forskrivs i 3 § andra stycket upphovsratislagen att ett verk inte fAr dndras sa att
upphovsmannen litterdra eller konstnirliga anseende eller egenart kranks. Inte heller
fir verket goras tillgangligt for allmanheten i sédan form eller i sAdant sammanhang
som pa det angivna sattet dr krankande fr upphovsmannen. Denna ritt till respekt for
verket kan upphovsmannen — enligt tredje stycket i bestimmelsen —med bindande
verkan efierge endast savitt avser en till art och omfattning begrdnsad anvéndning av

verket.

Vad som nirmare avses med begreppen anseende och egenart 4r inte nirmare angivet

i upphovsrittslagen eller forklarat i lagens forarbeten.
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Av forarbetena till de nimnda bestammelserna i upphovsrattslagen framgér emellertid

savitt &r av intresse i dessa fall foljande.

I Auktorrittskommitténs forslag till respektregel framhblls inledningsvis att en vésent-
lig sida av den ideella ratten utgdrs av upphovsmannens ansprak pa att kunna motsitta
sig att verket &terges i vanstallt eller stympat skick eller eljest utsatts far forfaranden
som iir krinkande for honom. Ingrepp av detta slag ar sgnade att menligt paverka hans
litterdra eller konstnérliga anseende. Men dven oavsc& detta &r det ett rent personligt
intresse for upphovsmannen att sadana stgarder hindras, For den som i ett konstnirligt
verk lagt ned sin skapande fSrméga och darmed nigot av sin personlighet 4r det icke:
sillan ett verkligt lidande att bevittna ingrepp i verkets form, som fSretas utan forstiel-

se for upphovsmannen intentioner (NJA 111961 s. 62).

Nar det darefter giller vilka Atgéirder som skulle omfattas av regeln, anforde kommit-
tén, att lagbestimmelsen borde utformas sé att dirav framgick att man Asyftade upp-
hovsmannens litterdra eller konstnérliga anseende, inte den uppfattning hans omgiv-
ning har om honom som samhillsmedlem. Vidare var — enligt kommitién ~ att beakta
att upphovsmannen #ger ansprak pd skydd ocksa mot forfaranden som, &ven om de

- inte 4ar menliga for hans anseende i andras 6gon, innebar ett angrepp mot verkets integ-
ritet och kranker den k#nsla han som konstuiir hyser for det verk han har skapat. Som
ett exempel pa detta nédmndes 1 kommittéforslaget att ett allvarligt syftande skidespel
genom — kanske inte s omfattande — andringar fir en komedibetonad prigel som 4r
alldeles frimmande £t upphovsmannen, dven om verket i den nya versionen vinner
allmant gillande (NJA TI 1961 s. 63).

I fragan om regelns innebord da just dndringar gjorts i verket nér det framfors offent-
ligt anforde kommittén vissa exempel pa ndr detta kunde forekomma. Utges ett litte-
rirt verk 1 bokform kan strykningar eller dndringar goras i manuskriptet. Motsvarande
giller da ett drama skall uppforas pa scenen. Ett musikstycke kan ges ut med forenklad
sitning. Ett konstverk kan reproduceras i beskuret skick. D4 ett verk Gverfors till an-
nan konstart, méste ofta vittgaende andringar f5retas i verket. Vid bed8mande av om
foretagna andringar kan anses krinkande f8r upphovsmannen — menade kommittén —
att detta skall ses frin dennes synpunkt, men i Svrigt skall en obj ektiv mattstock an-
laggas. Obetydliga tryckfel och Sversitmingsfel kan inte hanforas hit. Bedmningen
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skall ocksa ske med utgangspunkt inom den konstart det 4r friga om och med beak-

tande av omstandigheterna i det srskilda fallet. Storsta hdnsyn bor tas till verkets art
och dess betydelse i Ltterart eller konstarligt avseende. Vidare bdr beaktas om dter-
givningen gdr ansprak pa att presentera verket i ursprunglig form eller om det klart
framgar att det friga om en bearbetning eller att verket inte aterges i ursprungligt
skick. Aterges verket som original har — menade kommittén ~- upphovsmannen, sér-
skilt om det giller betydande verk, ett berfittigat intresse att detta sker 1 s& trogen an-
sluming till originalverket som m&jligt. Egenmaktigt foretagna tillagg, uteslutningar
eller forandringar kan l4tt medfora att verket framstir som forvanskat eller vanstallt
och #r i sadant fall kréinkande for upphovsmannen. Vidare exemplifierade kommittén
att vid tergivning av lyrik kan dndringar av enstaka ord verka starkt neddragande pa
originalets konstnarliga virde. Vid 4tergivning av verk av légre valor &r kraven inte
lika stringa, men 4ven hir bér upphovsmannen vara skyddad mot allvarliga ingrepp

(NJA II 1961 s. 64).

Vad avser respektregelns innebord da verket dterges i frammande form eller samman-
hang framholl Auktorrittskommittén att upphovsmannen bor skyddas mot att verket,
4ven om det inte andras, aterges for allminheten i sidant sammanhang att det framkal-
lar 16je eller anstdt eller eljest 4r krinkande for upphovsmannens ideella intressen,
Kommittén anfSrde som exernpel pa detta att litteréra verk utges 1 férbindelse med
allehanda reklamalster eller att konstverk iterges pa fSrpackningar till tvivelaktiga
varor eller att en komposition av djupt allvarlig eller religis karaktér inflyter i en
filmoperert, Som ytterligare exempel angavs bl.a. att ett verk utnyttjas som varumarke
eller eljest i reklam pa ett sitt som &r ovirdigt verket (NJA II 1961 s. 67). Ett typex-
empel pa nir respekiregeln kan komma till anvindning i detta sammanhang har sagts
vara om verket brukas i reklam, t.ex. en anvindning av ett musikverk i TV-reklam for
en bestimd produkt (jfr Olsson, Copyright, 6 uppl., s. 113 och Schénning, Ophavsrets-

loven med kommentarer, 3. uppl,, s. 190).

Vid den fortsatta behandlingen av Auktorrittskommitténs forslag till respektregel fann
regeringen att kommitténs forslag borde upptas i upphovsrittslagen, varvid skyddet for
upphovsmannens egenart borde avse forfaranden vilka — dven om de till ventyrs inte
skadar upphovsmannens anseende — likvl kranker hans personlighet, sidan den
kommit till uttryck i verket. [ ett par remissyttranden uttalades farhdgor f6r att man

genom att bereda skydd %ven i detta hinseende skulle Jimna alltfSr stort uirymme at
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subjektiva synpunkter. Med anledning hdrav understeoks i regeringsfrslaget att be-
domningen i detta fall liksom annars bér ske efter en sdvitt m&jligt objektiv marttstock

(NJA T1 1961 s. 73).

Vid den foreslagna regelns behandling i riksdagen uttalade det berdrda riksdagsutskot-
tet — med anledning av en motion om att regelns ordalydelse skulle ansluta till Bem-
konventionens motsvarande lydelse — att ordalydelsermna var i det nérmaste likvérdiga.
Utskottet anforde vidare att sddana lingtgiende angrepp mot upphovsmannens egenart
som hdr avsdgs — stadgandet dr endast tillimpligt om det i objektiv mening &r krén-
kande for honom — lr i allméinhet dven vara skadliga fSr hans litterara eller konsmar-

liga anseende (NJA II 1961 s. 76).

Sin ritt till respekt for verket kan upphovsmannen — som tidigare angetts — inte §verla-
ta utan bara efferge savitt avser en tll art och omfattning begrdnsad anvandning av
verket. En Sverlételse eller upplételse — dven om den sker p2 obestimd tud — av de
ekonomiska rittigheterna till ett verk kan dérfor inte uppfattas som ett avstiende frén
den ideella ritten. Ett typexempel pd en eftergift som binder upphovsmannen torde
vara om verket skall begagnas for en viss typ av bokutgiva, for ett visst framfSrande i
radio eller TV eller for ett visst reklam#ndamal. Ett annat exempel &r om upphovs-
mannen upplater ritten till verket att utnyttjas for filminspelning (jfr NJA IT 1961 s. 69
och Olsson, Upphovsrattslagstifiningen, s. 79).

Nir det géller formen {Sr en eftergift av den ideella ritten kan den ske genom en ut-
wycklig forklaring eller pA annat sétt som visar att upphovsmannen méste anses ha
eftergett den ideella ritten, t.ex. genom konkludent handlande, stabil branschpraxis
eller rent av genom passivitet (jfr NJA IT 1961 s. 69, Olsson, a.a., s. 79 och Rosén,
Upphovsrittens avtal, 2 uppl., s. 62 £).

Hogsta domstolen har i nigra fall haft tillimpningen av upphovsréttslagens respektre-
gel uppe till provning. I ritisfallet NJA 1971 s. 226 (Rydbeckmalet) bedomdes bort-
klippning av vissa sekvenser i ett TV-program. Atgirden ansags inte krankande for
upphovsmannen. I NJA 1975 s. 679 (Sveriges flagga) ansigs utgivningen av en
grammofonskiva med fSrsta raden i K G Ossiannilssons "Sveriges flagga™ men med
fortsittningsvis helt annat innehall riktat mot USA:s deltagande i Vietnamkriget och
med anvindning av originalmusiken vara krankande. INJA1979 s. 352 (Max Walter



21-12-2004 1125

FRAN-
T-405  P.024/035 F-145

23
Svanbergmalet) bedomdes om atgdrden att forse ett konstverk med vissa tilligg och

kommentarer och sedan gora det allmént tillgangligt var krankande fSr upphovsman-
nen il konstverket. Atgarden — som uppenbarligen beddmdes efter en objektiv métt-
stock — ansags inte krankande. I attsfallen NJA 1974 s. 94 (Gunilla Rudling) och 1985
s. 807 (Madrassartikel) provades om tillgangliggrande av verk i frimmande sam-
manhang var att anse som krinkande. [ hovrattsfallet RF 1995:59 (Matisse) beddmdes
— med hansyn till omstindigheterna i det sarskilda fallet och efter en savitt mdjligt
objektiv mattstock — atgirden att beskidra et konstverk vid atergivning i en tidskrift
vara krinkande.

[ doktrinen har patalats att det vid bedomningen av om en dndring av ett verk eller ett
atergivande av det 1 frimmande sammanhang &r krankande skall upphovsmannens
uppfattning ingd som ett moment (Olsson, Upphovsrﬁttslagstiftnjngen, s.77 och

Schonning, 2.2., 5. 190).

1 malet bar upplysts att frigan om reklamavbrott i filmer inneburit en krinkning for
upphovsmannen provats 1 nagra rattsfall infor framst italienska och franska domstolar i
frsta instans. Dessa provningar tycks, stminstone for italiensk del, ha utfallit pa olika
gitt och ha baserats pi en beddmning 1 varje enskilt fall. En appellationsdomstol i Rom
har dock, enligt vad som uppgetts, vid provaing av om reklamavbrott i Pietro Germis
film Serafino var krankande kommit 41l en annan beddmning, nimligen att reklamav-
brott i sig bor betraktas som en atgard som krénker den ideella ratten om inte samtycke

till atgiirden finns.
Tingsrdttens bedomning

Som redan har framgatt infogade TV4 AB vid visningen av de tva lingfilmemna — som
4r spelfilmer — tva respektive tre reklamavbrott i dessa, vilket var beroende av filmer-
nas lingd. Av frevisningarna av filmerna infor tingsratten framgar att vazje avbrott
inleddes med en vinjett som inneholl upplysningen »Reklam” och en rést som omtala-
de att “Langfilmen fortstter strax” och avslutades med en vinjett som omtalade att
Ny fortsitter langfilmen”. Varje avbrott — som var atminstone fem minuter langt ~
innehsll drygt ett tiotal reklaminslag for varor och tjinster riktade till en bred konsu-
mentkrets. Avbrotten skedde — som ocksa TV 4 AB har gjort gallande — 1 samband

med ”scenforindringar” eller en forandring i filmens handling eller berittelse. Av f-
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revisningamna av filmerna framgar att det finns en skillnad mellan ljudnivéerna i fil-

mema och reklamavbrotten; avbrotten har en hogre ljudniva.

Bedomningen av om TV4 AB:s atgérder att infoga reklamavbrott vid visning av Claes
Erikssons och Vilgot Sjomans langfilmer skall, enligt tingsratten, i enlighet med vad
som framgdr av rattspraxis och upphovsrittslagens forarbeten goras efter en sdvitt
mbiligt objektiv mattstock och med beaktande av vilken konstart som det i dessa fall
i1 friga om, vilket ansprak p4 dtergivning som visningen av filmerna gor (ursprunglig
eller bearbetad form) och med beaktande av omstindigheterna i 6vrigt i det sérskilda
fallet.

En inledande slutsats av detta méste vara att det inte har nagon betydelse for frigans
beddmning om vad som ir allménhetens uppfattning eller ens vad som i detta mal

sagts vara det s.k. regissdrskollektivets uppfattning om att reklamavbrott &r storande.

Tingsritten tar dérefter — som en £8ljd av hur kiroméalen har utformats — upp fragan
om Atgirderna att infoga reklamavbrott i filmerna kan anses falla under respektregeln
genom att verken dédrigenom tillgingliggjorts for allminheten i frimmande form eller 1
ett sammanhang som r kriinkande, dvs. att det skulle vara stridande mot vad som
ibland betecknas som upphovsrittens miljregel. Enligt tingsratten skulle s34 kunna
vara fallet om filmverken — eller mera praktiskt delar av dem — forekom i nagot av de
olika inslagen i reklamavbrotten. Att enbart visa langfilmer i television kan inte anses
som en Atgard som skulle kunna vara €n stergivning i frimmande form och stridande
mot miljéregeln och sa 4ven vad avser visning i reklamfinansierade TV -kanaler. Ock-
s& vid biografvisningar av langfilmer fsrekommer inledningsvis reklam utan att det i
nigot sammanhang har gjorts géllande att detta skulle innebara en dtergivning av film-
verk i frimmande form. Tingsratten kan siledes inte finna att TV4 AB:s atgérder att
infoga reklamavbrott i filmerna kan falla under respektregeln i vad den avser atergiv-

ning i frimmande form eller sammanhang.

Fragan ir i stillet om TV-bolagets infogande av reklamavbrotten i filmverken innebu-
st att dessa 4indrats s& att upphovsménnens litter#ra eller konstnirliga anseende eller

egenart krankts.
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TV4 AB:s invéndning i frsta hand mot Claes Erikssons och Vilgot Sjémans talan 4r

att i relation till reklamavbrotten forekom ingenting som var krankande fSr upphovs-
minnens anseende eller egenart.— Att reklamavbrotten i sig inneburit en férandring av
filmverken har bolaget inte satt i friga. Det regiarbete liksom det efterfSljande arbete
som erfordrades for filmernas fardigstillande har — enligt vad Claes Eriksson och Vil-
got Sjoman uppgett — varit betydande och syftat till att skapa en berattelse som skulle
vara sammanhéngande. De har d, enligt vad de berattat, upplevt reklamavbrotten som
frimmande inslag i de skapade filmverken. Avbrotten som har varit dterkommande i
filmerna har varit av en viss inte helt obetydlig tidslingd. Mot denna bakgrund kan
tingsrétten inte komma till annan bedSmning 4n att atgirderna att infoga reklamav-

brotten i dessa fall inneburit en dndring av upphovsménnens filmverk.

Mot bakgrund av den utbredning som visning av langfilmer med reklamavbrott idag
har kan infogandet av reklamavbrott inte ses som menligt for Claes Eriksson och Vil-
got Sjémans litterira eller konstnirliga anseende. Deras anseende som just upphovs-

min paverkas inte av infogandet av reklamavbrotten.

Frigan om #ndringarna kan anses ha kréiukt upphovsmannens litterara eller konstnarli-
ga egenart skall beddmas med utgingspunkt fran vilken verkan #ndringarna kan ségas
ha p4 respektive verks integritet och pa upphovsmannens personlighet sédan den
kommit till uttryck i verket i friga. Som redan néimnts skall bedomningen avgoras ef-
ter en s vitt méjligt objektiv matistock och med beaktande av vilken konstart det 4r
friga om, dvs. i dessa fall filmverk, samt vilket ansprik som visningen av filmverken

gor.

Det har — genom vad Kjell-Ake Andersson, Kjell Grede och Astrid S8derberg Wid-
ding uppgett — framkommit att det kénnetecknande for allt filmskapande, dven om det
inte 4r sarskilt hogtstaende, iir att regiarbetet syftar till att skapa en helhetsupplevelse
for publiken. Detta #r ocksé vad som ldrs ut inom filmkonsten. Genom ett kontinuer-
ligt "filmberattande™ vill regissdren fa publiken att vara delaktig i tre viktiga bestinds-
delar av en film, nimligen den tid, det rum och det berattande som ingar 1 filmens
handling. Ett avbrott for reklam i en spelfilm innebir - enligt vad som framkommit —
Atminstone en risk for att dessa tre bestandsdelar bryts upp. Enligt vad Astrid Soder-
berg Widding nirmare upégett innebir avbrottet i tiden att dskidaren 16per en risk att

tappa traden i berittelsen eller ga miste om hanvisningar bakat eller framat i beréttel-
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sen. Rumsligt innebdr ett avbrott en forflytming frin filmens miljd till andra miljSer

som skapats av reklaminslagen.

Claes Eriksson och Vilgot Sjoman har forvisso uppgeﬁ att de upplevt avbrotten som
frammande inslag i sina respektive filmer vilka godtyckligt brutit sig in filmermnas
handling. Enligt Claes Eriksson innebar just reklamavbrotten i hans film — som dren
satir mot bérshysteri och spekulationsekonomi — eft avsteg fran filmens grundtes.

» A lfred” innebir, enligt Vilgot Sjdman, reklamavbrotten med dess moderniteter eft
avsteg fran handlingens 1800-talsmiljo och de avbryter den stimning som han skt

skapa i filmerna.

Av utredningen framgar att Claes Eriksson och Vilgot Sjoman inte har haft ndgon av-
sikt att avvika fran vad som dr det sdrpriglade i filmskapandet. Annat har inte fram-
Komnit n att TV4 AB med visningarna av filmerna avsag att presentera dessa i en
ursprunglig form och inte i ndgon sidan bearbetning eller avvikelse fran det ursprung-
liga skicket som skulle kunna gdra andringar tillatliga (fr NJA I1 1961 s. 64). Mot
denna bakgrund finner tingsrétten att bolaget genom att infoga de akiuella reklamav-
brotten inkraktat pd vad som i allménhet &r karaktiristiskt f5r filmskapande. Darmed
har bolaget tritt upphovsménnens egenart for nir.

En i sammanhanget uppkommande friga blir da om denna upphovsrittsliga beddm-
ning forindras av — som TV4 AB uttryckt - den europeiska TV-miljon (jfr hovrattens
uttalande i Max Walter Svanbergmalet om forefintligheten av s.k. metakonst). [ den
miljon 4r det, enligt bolaget, sedan 15 ar vanligt med reklamavbrott. Sadana har ocksa
forekommit i Sverige sedan 1990-talets botjan och sedan 1995 fram till den nuvarande
regleringen i radio- och TV-lagen har det skett i samband med att andra program av-
brét den aktuella TV-sindningen. Enligt tingsrétten maste det emellertid av TV-
direktivets och radio- och TV-lagens bestimmelser om att annonser far avbryta TV-
program om de inte krénker rattighetshavarnas rattigheter” anses folja att den. offent-
ligrittsliga regleringen om tillatande av TV-reklam under vissa angivna férutsétining-
ar, inte har nigon inverkan pi en upphovstittslig bedsmning. Hirtill kommer att det i
doktrinen patalats att det vid TV-direktivets tillkomst fanns planer pa att 1ata ocksa
upphovsrittsliga 6vervigande inga i direktivet men att detta — efter invindningar fran
upphovsrittsorganisationer — inte genomfsrdes (se Pleifer, Werbeunterbrechungen in

Spielfilmen, GRUR Int. 1995 Heft 1, s. 43).



21-12-2004  11:28 FRAN- T-405 P.028/035 F-145

27

En anman uppkommande friga ir om hinsyn till verkens art och deras betydelse i
konstnirligt avseende ar nigot som bor fordndra den gjorda beddmningen, kanske rent
av | forhallande til] ett vart av filmverken. Claes Erikssons film kan betecknas som en
komedi med satiriska inslag och med upptag och infall. Vilgot Sjomans film har en
mer allvarligt syftande berittelse. Frigan kan ocksd — i anslutning till vad Mats Or-
brink har berstiat — ses i belysning av att i samband med art TV-bolaget Kanal 5 fick
erbjudande att visa Steven Spielbergs film Schindlers list, vars handling utspelas i
koncentrationsliger i andra varldskrigets Tyskland, uppstilldes sidana villkor f5r vis-
ningen, t.ex. att bolagets logotyp inte fick visas 1 Tv-rutan, att bolaget avstod fran er-
bjudandet att visa filmen, For en film med en sadan allvarlig handling skulle reklam-
avbrott kunna anses som sé kontrasterande att ett ideellrattsligt intrang kan anses ligga

nara till hands.

Det ir emellertid idag en allman upphovsrittslig princip att verk har upphovsrittsligt
skydd redan som en foljd av att verket dr originellt i den meningen aft det utgor ett
resultat av upphovsmannens egen intellektuella skapelse. Nagra konstnarliga kvali-
tetskrav 4r diremot inte nigot som skall stéllas upp. Ett uppstatlande av kvalitetskrav
eller beddmningar av ett verks konsmarliga virde skulle innebara att en domstol ound-
vikligen tvingades tillampa starkt subj ektiva bedomningsgrunder i frigan om ett verks

konstnirliga virde.

Mot denna bakgrund och dé det i mélen &r ostridigt att filmerma ar filmverk i upphovs-
rittslagens mening, vilka tillkommit efter en omfattande skapande insats fran Claes
Eriksson respektive Vilgot Sjéman finner tingsritten att filmemas betydelse i konst-
narligt avseende inte dr nagot som bor forandra den tidigare gjorda upphovstittsliga

bedbmningen.

Det nu sagda leder tingsritten till slutsatsen att TV4 AB genom visningen av filmema
med de aktuella reklamavbrotten dvertritt respektre geln i si méarto att upphovsman-

nens egenart ddrigenom kom att krankas.

Vid derna bedomning har TV4 AB gjort géllande att Claes Eriksson och Vilgot §j8-
man genom att ha godtagit att respektive filmproducent fick upplata rétten till visning

av filmema i reklamkanalen TV4 maste anses ha eftergett sin ideella ritt.
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Som redan har papekats s4 innebar en Sverlatelse eller upplatelse av de ekonomiska
rittigheterna till ett verk inte att den ideella ratten didrmed efterges utan denna liggci‘

alltjimt kvar hos upphovsmannen.

Av utredningen i malen framgér att Claes Eriksson - genom ett skriftligt avtal — pa
viss tid upplat sina ekonomiska ratigheter till "Hajen™ till Svensk Filmindustri, att han
frbeholl sig ritten att personligen fa godkinna visning i TV liksom att for avtalet
gillde for Svrigt inom branschen gllande regler betraffande parternas rattigheter och
skyldigheter. Det sista forbehallet maste, enligt tingsratten, anses syfta pa regleringen i
de kollektivavtal (jft ovan s. 7) som fanns mellan Media- och informationsarbets-
givarna och Teaterfsrbundet genom vilka upphovsménnen s&kte sikerstalla och film-
producenterna itog sig att inte nyttjandet av verken skulle krinka upphovsménnens
ideella ritt. Vilgot Sjomans avtal med Sandrews — vilket inte var begrinsat i tiden -
innehdll pa motsvarande sitt en hanvisning till di géllande kollektivavial med en likar-

tad reglering for upphovsminnens ideella rift.

Irman Svensk Filmindustri upplit visningsrétten av “Hajen” till TV4 AB kontaktade
filmbolaget i november 2000 Claes Eriksson f6r att £& hans godkdnnande av visning av
filmen i TV4. Enligt vad Claes Eriksson oemotsagt uppgett i mélet fick han vid det
tillfallet enbart information om att TV-bolaget sinde reklam mellan programmen och
négot godkannande for reklamavbrott i filmen gav han inte. Genom ett sirskilt licens-
avtal frin decepsber 2000 upplt sedan Svensk Filmindustri visningsritten till TV4
AB. T det avtalet fanns — som redan tidigare angetts — vissa villkor av inneb&rd att TV-
bolaget fSrband sig att inte vidta krinkande dndringar i filmen. Visningen av filmen i
TV4 kom att ske drygt ett och ett halvt &t efter licensavtalets tillkomst ochdadviden
tidpunkt da radio- och TV-lagens regler om TV-reklam forindrats.

Hur Sandrews, som innehavare av Vilgot Sjomans ekonomiska rattigheter till
»Alfred”, uppldt visningsritten till filmen till TV4 AB har inte berdrts av partemna p
annat satt 4n filmbolaget hade ritt att tillta visningen av filmen i TV-kanaler och

dirmed ocksa i TV4.

Av vad som nu sagts kan, enligt tingsritten, inte anses folja att upphovsmannen i sam-

band med att de upplit eller dverlst sina ekonomiska rattigheter till filmbolagen och
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darmed i sin tur gav dem ratt att tilldta visning av filmerna ocksd eftergav sin ideella

ritt till filmerna, vilket &r vad TV4 AB har gjort géllande. Hanvisningarna till andra
avtal varigenom filmbolagen dtog sig att inte nyttja verken pé ett sdtt som skulle kunna
krinka upphovsmannens ideella ratt fir snarare anses tyda pa att upphovsmannen sokt
sikerstilla det ideella skyddet. Inget har heller framkommit som tyder pé att Claes
Eriksson och Vilgot Sjéman vid upplatelsen respektive gverlatelsen av de ekonomiska
rittigheterna till filmbolagen gjordes uppmérksamma pa att visning skulle kunna
komma att ske justi TV4 och pa det sitt som skett | dessa fall, dvs. genom att rekla-
men infogats som avbrott i filmerna. Om avtalen skulle anses ha den inneborden att
filmbolagen rent allmant fick upplita visningsrait med mojlighet fér TV-bolag att in-
foga reklaminslag kan detta inte ses som en till art och omfatming begrénsad anvand-
ning av filmverken. Det skulle darmed vara omgjligt fr upphovsmannen att dver-
blicka verkningarna av avtalen. Det kan darfor inte anses att Claes Eriksson och Vilgot
Sjoman i dessa fall eftergett sin ideella ratt till filmverken i fyrhallande till TV4 AB.

For provningen av Claes Erikssons och Vilgot Sjémans talan aterstar ddrmed frigan

om TV4 AB:s atgirder att infoga reklamavbrotten i filmema gjorts av oaktsamhet.

Enligt tingsratten kan TV4 AB ingalunda ha varit olcunnigt om den instélining 1l re-
klamavbrott som framforts fran upphovsrattsorganisationers hall i samband med de
lagstiftningsdrenden som genom aren forekommit 1 frigan om reklamavbrott 1 TV-
sindningar. Att bolaget med det i beaktande underlatit att narmare efterhora Claes
Erikssons och Vilgot Sjomans instdlining til] reklamavbrott infr visningarna av deras

filmer kan inte beddmas annat dn som oaktsamt 1 upphovsrittslagens mening.

Utifran vad som framkommit i mélet om Clzes Erikssons och Vilgot Sjémans reaktio-
ner pa visningen av deras filmer med reklamavbrott far det antas att de lidit tminstone

nagon sidan skada som avses i 54 § tredje stycket upphovsritislagen.

Sammanfattningsvis innebir tingsratiens bedomningar att kiromalen gkall bifallas
eftersom infogandet av reklamavbrotten i filmerna far anses ha inneburit en dndring av
verken pa ett sitt som krankt upphovsminnens litterara eller konsmirliga egenart och

att detta skett av oaktsamhet.




21-12-2004  11:27 FRAN= T-405 P.031/035 F-145

30

Med tingsriittens beddmning skall TV4 AB ersatta Claes Eriksson och Vilgot Sjéman
for deras rﬁttegéngskostﬁader. ;

Claes Eriksson har yrkat ersittning med 352 723 kr, varav 300 000 kr for ombuds-
arvode, medan Vilgot Sjéman har yrkat ersattning med 287 723 kr, varav 250 000 kr
f5r ombudsarvode. Ovriga belopp avser ersattning for eget arbete, utlagg och ersitt-

ning f5r utldtanden och till vitmen.

TV4 AB har menat att en skilig ersattning f5r ombudsarvode uppgér till 220 000 kr
for ett vart av malen. I Gvrigt har bolaget inte haft ndgon erinran mot begéird ersatt-

ning.

Kirandeparterna — upphovsménnen — har i mélen, som rort fragor om upphovsmins
ideella rattigheter och som far sigas vara av en principiell betydelse fir dem, haft an-
ledning att ligga ned inte obetydliga resurser for att bevaka sin ritt. Omstindigheterna
i Claes Eriksson-malet har i frigan om eftergift av den ideella rétten inledningsvis
varit flera in betraffande Vilgot Sjéman-mélet, Mot den bakgrunden finner tingsratten
inte annat 4n att de angivna ombudskostnaderna for kirandeparterna varit skiligen

pakallade.

Hur man dverklagar, se bilaga (DV 401)

Overklagande, stillt till Svea hovratt, senast den 10 januari 2005. (
¢ poteclilea )
/ WMQ/
Tomas Norstrém Ulrika Carleha

Skiljaktig m4ning,

se bilaga
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Bilaga

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE
-DOM I TVISTEMAL -

HUR MAN OVERKLAGAR

Om nigon part vill éverklaga domen, eller ett i domen intaget beslut, skall han gra defta skriftligen. Overklagandet skall
adresseras till den hovr4tt som finns angiven i slutet av domen men skall skickas till tingsritten. Vad som skall anges i dver-
kiagandet framgér av OVERKLAGANDETS INNEHALL nedan. Overklagandet maste ha kommit in till tingsrdtten inom tre
veckor frin domens datum. Sista dagen fir sverklagande finns angiven pa sista sidan i domen. Tingsrétzen skickar dverklagan-
der till hovrdtten. :

Har ena parten Sverklagat domen i réitt tid, fir ocks4 motparten sverklaga domen till samma hovritt (s.K. anslutningsoverkla-
gande) 4ven om den vanliga tiden for dverklagande har ghtt ut Overklagandet skall ocksa i detta fall skickas til] tingsréiten
och det maste ha kommit in till £ingsrdtten inom en vecka frin den i domen angivna sista dagen f8r &verklagande. Tingsritten
skickar 4ven detta Sverklagande till hovratten. Om det forsta sverklagandet dterkallas eller forfaller kan inte heller anslut-
ningséverkiagandet privas.

Samma regler som for part géller 51 den som inte 4r part eller intervenient och som vill 8verklaga ett i domen intaget beslut
som angar honom. I frdga om ctt sédant beslut finns dock inte nagon mojlighet till anslutningséverklagande.

BESTAMMELSERNA OM PROVNINGSTILLSTAND

Fér att hovratten skall priva Gverklagandet fordras i vissa fall att hovriitten frst beviljar provningstillstind. N4r prévaings-
tillstind krivs skall i dverklagandet sirskilt anges vilka omsténdigheter som #beropas till stéd fOr att prévningstillstdnd skall
meddelas.

I vilka fall kravs prévoingstillstind?

T tvistemnal som avser pengar eller saker som kan omséttas i pengar krivs prisvningstillstand fr att hovriitten skall pr6va tings-
rittens dom eller beslut

I. om malet har handlagts som ett smim3! (ett s k. FT-mal) eller

2 om virdet av det man tvistar om 4r mindre 4n ett basbelopp (39.300 kr &r 2004).

Undantag frin kravet pd provningstilistind

Prévningstillstand behdvs inte om Sverklagandet avser

1. ett avgorande i mal som skall handldggas av tingsratt i sirskild sammansattming (bl.a. familjemal),
2. ett beslut som r8r annan #n part eller intervenient,

3. ett beslut genom vilket tingsritten ogillat jav mot en domare, eller

4. ett beslut genom vilket en missndjesanmélan eller ett Sverklagande avvisats.

Nar kan prévoingstillstind ges?

Prdvningstillstind f3r meddelas endast om

1. det dr av vikt for Jedning av rattstillimpningen att 8verklagandet provas av hgre ratt,
2. det finns anledning att indra det slut tingsratten kommit till eller

3. det annars finns synnerliga skl att prva éverklagandet.

OVERKLAGANDETS INNEHALL

1 sverklagandet skall anges

1. den 8verklagade domen med angivande av tingsrdttens namn samt dag och nummer for domen,

2. parternas namn och hemvist och om mdjligt deras postadress, yrke, personnummer och telefonnummer, varvid parterna
bendmns klaganden respektive motpart,

. den 4ndring som yrkas i tingsrdttens dom,

. grunderna (skilen) for pverklagandet och i vilket avseende tingsrartens domskil enligt klagandens mening &r oriktiga,

. de bevis som Aberopas och vad som skall styrkas fGr varje bevis, samt

. om prévningstillstind behdvs, de omstindigheter som &beropas rill st8d for att prévningstillstind skall meddelas.

Har en omstindighet eller ett bevis som &beropas i hovriitten inte lagts fram tidigare skall kiaganden i mal dar frlikning om

saken ir tillAten frklara anledningen till varfor omstindigheten eller beviset inte aberopats i tingsramen. Skriftliga bevis som

inte lagts fram tidigare skall ges in samtidigt med 8verklagander. Vill klaganden att det skall hillas ent férnyat forhor med ext

virme, en sakkunnig eller en part eller fdrnyad syn pd stallet, skall han ange det och skilen 1ill detta. Han skall ocksl ange om

han vill att motparten skall infinna sig personligen vid huvudforhandling i hovraten.

OBSERVERA

1. Overklagandet skall allts& vara adresserat till hovritien men ldmnas eller skickas till tingsrétten. Om handlingama skickas
med posten skall det ske i fullstindigt frankerad forsindelse.

2. Till averklagandet skall bifogas lika ménga kopior av skrivelsen som det finns motparter i mélet. Har inte part bifogat till-
rackligt antal kopior, framstalls de kopior som behdvs pd partens bekosmad.

3. Yiterligare upplysningar l4mnas av tingsrétten. Adress och telefonnummer finns pa fSrsta sidan av domen.

[« NV I SR

Dv4al 0401
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Protokollsbilaga

Chefsradmannen Martin Holmgren &7 skiljaktg 1 frdgan om upphovsmannens 2gen-

art krankts och antor.

Liksom majoriteten har anfort menar jag att nér det skall beddmas om en krankning
skett av upphovsménnens ideella ratt maste domstolen ta avstamp 1 en s& vitt m6j-
ligt objektiv marrstock och acksé beakta vilken konstart det 4r fraga om, vilket an-
sprak pd &tergivning som visningen av filmerna gor (ursprunglig eller bearbetad

form) och med beaktande av omstindigheterna i det sarskilda fallet.

Betydelse har natarligtvis ocksd upphovsméannens, Claes Eriksson och Vilgot Sjd-
man, subjektiva uppfatming men det 4r inte tillrdckligt att de rent allmént kanner sig
krankta. Krankningen maste i stillet ta sikte pa vad som betecknas som egenarten

som sadan.

Med denna bakgrund finner jag att det ar av viki for bedomningen at sérskilt beakté
filjande.

Det har i Sverige sedan 1'991 funnits lagstifining om reklamsandningar i television.
I det lagstifiningsdrende som beréirts § malet och som ledde tll att det blev tillatet art
ockss bryta TV-program for reklam, framhills att den dittillsvarande regleringen
bla medfdrde att flmer ofta brtts av et eller t.0.m. tvi andra program med reklam
fogad dartill och art den nya regleringen var till for att minska stdmingarna for pu-
bliken (se prop. 2000/01:82 s. 10 ££)). I malet har vidare framkommit att TV4 AB
recelmAssigt 1atit filmer avbrytas av reklam @ven fore lagdndringen den 1 april

2002, dock tidigare 1 samband med att filmerna brots av andra program.

Nar det géller fragan om betydelsen av konstarten som sidan menar jag ar det 1 viss
man far vagas in att fragan om det ideellrimsliga skyddet for filmverk generellt dr
mer konfliktfylld och laddad jamfort med for andra verk. Filmverk har faft vidkén-

nas bearbewmingar, torandnncar och armnat i ansluting till att de visats pA TV. Detta
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har kunpar gilla savél plmens formar, dess innehall och dven 1 uden (se Jan Roséa i

Vennebog til Mogens Kokwedgaard 5. 57 £).

Det anforda leder mig tll slutsatsen alt redan sjalva konstarerandet att der fore-
" kommer reklamavbrott i TV-sindningar av spelfilmer, inte i tillracklig grund 18r

framgang med et pistiende att <0 krinkning skett av en upphovsmans ideella ram.

Det &r i och for sig klart art med fsrekomsten av reklamavbrott paverkas helhetsin-
trycket for den publik som tittar pa filmerna. FOr att konstatera en upphovsrarshgt
relevant krinkning kravs emellertid &ven en lconkret bedémning i det enskilda fallet.
Detta rubbas enligt min mening inte av vad som framkommit genom den muntliga
bevisningen, t.ex. vad Astrid Séderberg Widding redogjort for om att avbron ien
film, i en mening alltid innebar en rumslig frflytming frén filmens miljd till andra

miljder som skapats av reklaminslag.

Vid de dverviganden som alltsa yterligare méste goras tar jag hansyn tll att re-
Klamavbrotten varit forhallandevis fa och att de har skett vid tillfillen nar mer eller
mindre naturliga miljdombyten skeit i filmerna. Av relevans &r ocksa innehallet 1
reklaminslagen, som besthm av wivial, vardaglig - inte i sig uppseendevackande

eller anméarkningsvird - reklam riktad mot konsumenter.

Det far ocks vdgas in att TV4 AB fsre och efter reklaminslagen tydligt markerat att
dert just kommer ett avbrott i spelfilmen. Jag menar alltsa att bolaget i denna mening
inte gjort sken av att filmermna har tergetts i ursprungligt skick. Det far aven anses

ha varit tydligr f5r TV-publiken att reklaminslagen inte i sig haft ndgot att gora med

filmama.

I nigon man maste ocksd ‘anehallet i den vid varje tillfélle aktuella filmen vigas in.
Framforallt kan det tankas att det fians situationer d4r filmens innehali eller bud-
skap #r av s&dan karaKtdr att reklamavbrott i just den filmen skulle st 1 en s an-
markningsvird eller stérande kontrast tll filmen, ant det dirigenom skulle kunna

anses ha skett en Kréahkning av upphovsmannsns genart. S&vitt jag kan forsta torde
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sidana situationer 2 anses forekomma rent undaatagsvis, 1 annal fa}] finns en klar
disk an domstolen vingas ge sigin i vanskliga kvalitets granskningar av spalfilmer.
\lin beddmning ir aw varkan Claes Erikssons eller Vilgot Sjomans film kan foras in

under et sadant undantag.

Det som nu sagts leder mig sammantaget till den standpunkten att — oaktat upp-
hovsminnens egna beskriviingar av hur krinkande de uppfartat avbrotien — Claes
Erikssons och Vilgot Sjémans Konstirliga integritet inte har angripits. Deras talan

skall darfor pa denna grund timnas wian bifall. Overrdstad i denna friga ir jag i

Gvrigt ense med majoriteten. W




